
1 2 3 4 5 6 7 8

18 17 18 15 12 14 16 12

Б.1.Б1. отечественная история 1 2 72 36 18 18 36 2 2 ок-2

Б.1.Б2. иностранный язык 7 1,3,4,5,6 14 504 220 220 284 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 ок-5

Б.1.Б3. философия 1 2 72 36 18 18 36 2 2 ок-1

Б.1.Б4. социология 8 3 108 72 30 42 36 3 6 ок-1

Б.1.Б5. политология 1 2 72 34 14 20 38 2 2 ок-6

Б.1.Б6. правоведение 3 4 144 72 36 36 72 4 4 ок-4

Б.1.Б7. история искусств 2 1 34 34 10 24 0 1 2 ок-2

Б.1.Б8. социология массовых коммуникаций 2 2,0 72 34 15 19 38 2,0 2 ок-6,пк-6
Б.1.Б9. экономика 2 2,0 72 34 14 20 38 2,0 2 ок-3
Б.1.Б10. русский язык и культура речи 2 5 180 136 50 86 44 2,0 3,0 4 4 ок-5
Б.1.Б11. безопасность жизнедеятельности 2 2,0 72 34 14 20 38 2,0 2 ок-9
Б.1.Б12. физическая культура 2 2 72 34 14 20 38 2 2 ок-8
Б.1.Б13. компьютерные технологии и информатика 6 7 252 208 58 150 44 5 2 8 8 опк-6
Б.1.Б14. основы научных исследований 4 3 108 60 20 40 48 3 2 пк-9,пк-10
Б.1.Б15. теория массовых коммуникаций 1 3 108 72 36 36 36 3 4 пк-6,пк-7
Б.1.Б16. экология 1 3 108 72 36 36 36 3 4 ок-9
Б.1.Б17. психология массовых коммуникаций 7 5 180 128 54 74 52 5 4 пк-6,пк-7
Б.1.Б18. основы рекламы 2 4 144 102 50 52 42 2 2 4 2 опк-2,пк-8
Б.1.Б19. основы связей с общественностью 3 2 6 216 106 50 56 110 2 4 2 4 опк-2,опк-3
Б.1.Б20. основы маркетинга 2 2 72 68 30 38 4 2 4 пк-9, пк-10
Б.1.Б21. основы менеджмента 6 3 144 84 32 52 60 3 6 пк-9
Б.1.Б22. маркетинговые исследования в рекламе 3 6 216 108 54 54 108 6 6 пк-9
Б.1.Б23. введение в специальность 1 2 72 36 18 18 36 2 2 опк-2
Б.1.Б24 эстетика 2 2 72 34 14 20 38 2 2 ок-7
Б.1.Б25 введение в вид деятельности 3 5 180 108 54 54 72 5 6 опк-2
Б.1.Б26 имиджеведение 6 5 4 144 76 36 40 68 2 2 4 2 ок-7,пк-1
Б.1.Б27 копирайтинг 4 3 4 7 252 198 98 100 54 5 2 6 6 опк-3, пк-4
Б.1.Б28 организация работы рекламных и пр агентств 5 4 144 72 36 36 72 4 6 пк-5,ппк-4
Б.1.Б29 литературное редактирование рекламных и пр текстов 2 2 72 68 20 48 4 2 4 опк-3
Б.1.Б30 разработка и технология производства рекламного продукта 6 6 2 56 24 12 12 32 2 2 опк-4,пк-8
Б.1.Б31 история рекламы и пр 1 2 72 36 18 18 36 2 2 ок-1
Б.1.Б32 право медиа, рекламы и пр 3 4 144 72 36 36 72 4 4 ок-4,пк-4
Б.1.Б33 рекламный менеджмент 6 4 144 56 20 36 88 4 4 пк-9
Б.1.Б34 рекламный маркетинг 5 5 3 108 48 24 24 60 3 4 пк-9, пк-10
Б.1.Б35 организация работы отделов рекламы и пр 7 6 6 216 124 54 70 92 2 4 2 6 ппк-1, ппк-2,ппк-4
Б.1.Б36 теория и практика массовой информации 6 5 6 216 76 40 36 140 4 2 4 2 ппк-1
Б.1.Б37 информационные технологии в рекламе и пр 5,6 6 216 104 48 56 112 4 2 4 4 пк-8
Б.1.Б38 теория и методика журналистской деятельности 7 4 144 64 20 44 80 4 4 ппк-1,ппк-3,опк-3
Б.1.Б39 издательское дело 8 5 180 96 46 50 84 5 8 опк-3,пк-1
Б.1.Б40 деловые переговоры на иностранном языке 7 4 144 64 64 80 4 4 ок-5

Итого:  Базовая часть 155,0 5598,0 3140,0 1247,0 0,0 1893,0 2458,0 22,0 24,0 30,0 7,0 24,0 21,0 19,0 8,0 28,0 30,0 32,0 12,0 38,0 32,0 18,0 14,0

Б.1.В1 риторика 8 2 72 48 24 24 24 2 4 ок-5
Б.1.В2 культура делового общения 8 2 72 48 24 24 24 2 4 ок-5
Б.1.В3 конфликтология 7 2 72 64 30 34 8 2 4 ок-5,ок-6
Б.1.В4 профессиональная этика 1 2 72 36 18 18 36 2 2 ок-6
Б.1.В5 религоведение 2 2 72 30 14 16 42 2 2 ок-1
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Б.1.В6 прикладная физическая культура 1,2,3,4,5 360 360 ок-8
Б.1.В7 психология 1 2 72 36 18 18 36 2 2 ок-1,ок-6
Б.1.В8 информационная безопасность 7 2 72 32 16 16 40 2 2 опк-6
Б.1.В9 экономические основы вида деятельности 4 7 252 120 40 80 132 7 8 ок-3
Б.1.В10 делопроизводство в рекламной и пр деятельности 4 7 252 120 40 80 132 7 8 пк-2,пк-3,пк-4

Итого: Дисциплины профиля 28 1368 534 224 150 1050 4 2 0 14 0 0 4 4 4 2 0 16 0 0 4 8

Б.1.П1.1 макетирование и верстка в рекламной и пр деятельности 1 2 72 36 18 18 36 2 2 ппк-5
Б.1.П1.2 реклама и пр в интернете 8 2 72 24 12 12 48 2 2 ппк-3,
Б.1.П1.3 медиапланирование 7 4 144 64 32 32 80 4 4 пк-5,пк-1
Б.1.П1.4 брендинг и бренд-менеджмент 8 2 72 48 24 24 24 2 4 пк-1
Б.1.П1.5 организация и проведение пр компаний 8 2 72 48 24 24 24 2 4 пк-1,пк-7,ппк-2

12 432 220 96 0 126 210 2 0 0 0 0 0 4 6 2 0 0 0 0 0 4 10

Б.1.П2.1 эмпирическая социология 1 2 72 36 18 18 36 2 2 ок-1,ок-2
Б.1.П2.2 история международных отношений и внешней политики 8 2 72 24 12 12 48 2 2 ок-2
Б.1.П2.3 пресс-служба 7 4 144 64 32 32 80 4 4 пк-4,пк-7,пк-11
Б.1.П2.4 технология управления общественным мнением 8 2 72 48 24 24 24 2 4 пк-6,пк-10
Б.1.П2.5 основы репутационного менеджмента 8 2 72 48 24 24 24 2 4 ок-7,пк-7

Итого: Элективные дисциплины 12 432 220 96 0 126 210 2 0 0 0 0 0 4 6 2 0 0 0 0 0 4 10
Итого: Вариативная часть 40,0 1800,0 540,0 264,0 0,0 276,0 1260,0 6,0 2,0 0,0 14,0 0,0 0,0 8,0 10,0 6,0 4,0 0,0 16,0 0,0 0,0 8,0 20,0

Б2.1 рекламная газетно-журнальная учебная практика (4 недели) 2 6 216 216 6
Б2.2 учебная рекламная практика на радио(4 недели) 5 6 216 216 6
Б2.3 учебная рекламная практика на телевидении (6 недель) 4 9 324 324 9
Б2.4 производственная практика в рекламных и пр агентствах(8 недель) 6,7 12 432 432 9 3

Б2.5 преддипломная практика (2 недели) 8 3 108 108 3
Итого:  Практики 36,0 1296,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1296,0 0,0 6,0 0,0 9,0 6,0 9,0 3,0 3,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Б3.1 государственный экзамен 3,0 108,0 108,0 3,0

Б3.2 выпускная квалификационная работа 6,0 216,0 216,0 6,0

Итого: Итоговая аттестация 9,0 324,0 0,0 0,0 0,0 0,0 324,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 9,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Курсовые работы 3

Количество экзаменов 26 4 4 4 3 2 4 3 2

Количество зачетов 50 8 10 4 4 6 6 6 6

Итого блок 1 195,0 7020,0 3680,0 0,0 0,0 0,0 3718,0 28,0 26,0 30,0 21,0 24,0 21,0 27,0 18,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Итого блок 2 36,0 1296,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 6,0 0,0 9,0 6,0 9,0 3,0 3,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Итого блок 3 9,0 324,0 0,0 0,0 0,0 0,0 324,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 9,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Объем программы  бакалавриата 240,0 8640,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 28,0 32,0 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

60,0 60,0 60,0 60,0

2.2.1. Профиль " Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере"

2.2.2. Профиль " Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере"

БЛОК 2. Практики  

2.2. Элективные дисциплины

БЛОК 3. Государственная итоговая аттестация
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СОГЛАСОВАННО: СОСТАВИЛ :
Заместитель директора____________________(                    )

“______”______________20__г. “______”______________20__ г. 

Руководитель основной образовательной программы                                            
________________           (                             )                            
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	  Макет плана учебного

